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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I.  PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej za posrednictwem
traffic TV, czyli ekranédw na dworcach PKP, w 16 miastach - w miastach wojewddzkich lub innych
miastach powyzej 100.000 mieszkancéw. W ramach dziatan zostanie przygotowany krétki spot
reklamowy dotyczacy ZSK, ktdry nastepnie bedzie wyswietlany na okreslonej liczbie ekranéw na
kazdym z 16 dworcéw PKP przez 7 dni.

Dziatanie ma na celu upowszechnienie Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji oraz promocje

polityki uczenia sie przez cate zycie Lifelong Learning (LLL).

Zamowienie bedzie finansowane z nastepujgcego projektu: Wsparcie rozwoju ZSK w szczegdlnosci
na poziomie regionalnym poprzez wdrazanie rozwigzan i inicjatyw skierowanych do uzytkownikéw
koncowych systemu, wspoétfinansowanego przez Unie Europejskg ze s$rodkéw Europejskiego

Funduszu Spotecznego, w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.
II.  INFORMACIE NA TEMAT ZSK

Informacje na temat ZSK znajduja sie na stronach: www.kwalifikacje.edu.pl oraz

www.kwalifikacje.gov.pl.

Ill.  GRUPA DOCELOWA

Osoby uczace sie (uczniowie wszystkich szkét i etapdw edukacji formalnej)
Osoby wchodzace lub powracajace na rynek pracy

Osoby chcace sie przebranzowic lub poszerzy¢ swoje kwalifikacje

Osoby chcace potwierdzi¢ swoje kompetencje (uzyska¢ kwalifikacje)
Osoby bezrobotne

IV. CELE MARKETINGOWE | KOMUNIKACYJNE KAMPANII

Cele szczegétowe kampanii promocyjno-informacyjnej projektu:

Kampania ma na celu:

1) Szerzenie wiedzy i budowanie Swiadomosci na temat ZSK;

2) Promocje polityki uczenia sie przez cate zycie Lifelong Learning (LLL);

3) Komunikowanie korzysci wynikajgcych ze znajomosci ZSK wsrdd grupy docelowej;

4) Promocje idei uczenia sie przez cate zycie w kontekscie Krajowego Systemu Kwalifikacji i

Polskiej Ramy Kwalifikacji;


http://www.kwalifikacje.edu.pl/
http://www.kwalifikacje.gov.pl/

5) Zmiana Swiadomosci spotecznej w zakresie postrzegania Sciezek kariery, podejscia do
pozyskiwania kwalifikacji i uczenia sie przez cate zycie, zmiana oczekiwan wobec systemu
edukacji;

6) Dostarczanie rzetelnej informacji o systemie, zachecenie potencjalnych grup docelowych do

wykorzystania rozwigzan jakie daje ZSK.

V. ZAKRES DZIAtAN WYKONAWCY

1. Przygotowanie spotu reklamowego:
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie spotu reklamowego ok. 30 sekund na
podstawie scenariusza Zamawiajgcego. Forma graficzna spotu zostanie uzgodniona z
Zamawiajgcym po podpisaniu umowy. Planuje sie realizacje spotu w postaci kolazu
materiatow video. Zamawiajgcy dostarczy scenariusz w dniu podpisania umowy. Wykonawca
przygotuje wstepny materiat filmowy do akceptacji w terminie 5 dni roboczych. Zamawiajacy
przekaze uwagi w terminie 1 dnia roboczego, a Wykonawca naniesie je na materiat w
terminie kolejnego 1 dnia roboczego.
Wstepny brief do spotu:
Film podzielony na dwie czesci, ktdre przedstawiajg krdotko czym jest ZSK, a przede wszystkim

jakie “Kowalski” ma z niego korzysci:
1. pracownik - z ZSK do kariery i sukcesu (przekuwanie pasji w biznes, zawéd...)
2. pracodawca - dzieki ZSK tatwo$¢ pozyskiwania pracownikow z faktycznymi /
potwierdzonymi umiejetno$ciami i doswiadczeniem

Przyktadowy materiat filmowy, na podstawie, ktérego spot powinien zosta¢ przygotowany:
https://youtu.be/Ai5mO0KBjR0O

Materiaty video zamieszczone w przyktadowym spocie bedg mogty by¢ udostepnione
Wykonawcy do przygotowania spotu do kampanii traffic. Jednak moze zdarzy¢ sie sytuacja,
ze cze$¢ materiatdow graficznych lub filmowych bedzie dostarczona przez Wykonawce.

2. Emisja spotu reklamowego:

Wykonawca odpowiedzialny bedzie za dostarczenie okre$lonej liczby ekrandw traffic TV oraz
wyswietlanie spotu reklamowego na ekranach w wybranych konfiguracjach - jesli chodzi o
liczbe dni i czas emis;ji.

Kampania bedzie realizowana na dworcach PKP w miastach wojewddzkich tj.: Warszawa,
Krakéw, Wroctaw, tddz, Poznan, Gdansk, Lublin, Szczecin, Bydgoszcz, Katowice, Biatystok,
Olsztyn, Kielce, Rzeszéw, Opole, Zielona Goéra Ilub innych niebedgcych miastami
wojewoédzkimi, ktéore posiadajg ponad 100.000 mieszkancéw. Kampania ma zasieg
ogoélnopolski i musi zosta¢ zrealizowana w kazdym wojewddztwie. Jesli, w ktéryms
wojewddztwie kampania nie moze zostaé zrealizowana z uwagi np. na remonty dworcéw lub
brak ekranéw na dworcach, Wykonawca zaproponuje miasta z innego wojewddztwa pow.
100 tys mieszkancéw. W takich przypadkach dopuszcza sie realizacje kilku kampanii w
ramach jednego wojewddztwa oraz 0 kampani w ramach wojwddztw, w ktérych nie ma
ekranéw lub dworce sg w remoncie.

Minimalna liczba ekranéw jaka Wykonawca jest zobowigzany zapewni¢ w ramach
wszystkich dworcéw tacznie wynosi 46.


https://youtu.be/Ai5m00KBjRo

3. Wymagania odnosnie lokalizacji ekranéw traffic TV:

a. gtéwne dworce PKP w miastach wskazanych w pkt 2

4. Wybdr czasu emisji:
Spoty reklamowe bedg wyswietlane na ekranach przez 7 dni w godzinach 8:00-20:00. Planuje
sie dzienng emisje na 1 ekran w liczbie 72 emisje (emisja minimum co 10 minut) na jeden

ekran w danej lokalizacji.

5. Harmonogram dziatan:
e Dziatania zostang rozplanowane na okres od momentu zawarcia umowy do 31
grudnia 2022,
e Wykonawca uzgodni z Zamawiajagcym szczegétowy harmonogram emisji spotéw

reklamowych na wybranych ekranach w trybie roboczym.

6. Wykonawca odpowiedzialny bedzie za:
® przygotowanie spotu reklamowego
e dostarczenie okreslonej liczby ekrandéw
® zapewnienie emisji spotow w uzgodnionych terminach

® przygotowanie sprawozdania zawierajgcego statystyki dotarcia

VI.  ZASIEG

Dziatania informacyjno-promocyjne na ekranach traffic TV majg mie¢ charakter ogdlnopolski i
zapewni¢ dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb z grup docelowych. Zamawiajacy wymaga, aby
kazda wybrana lokalizacja emisji spotow reklamowych byta w petni dostepna dla pasazerdw.



VIl. ELEMENTY OBOWIAZKOWE/ZALECENIA KOMUNIKACYJNE
Przestrzeganie przez Wykonawce obowigzkéw wizualizacji

Dziatania promocyjne objete zamdwieniem bedga realizowane zgodnie z:
® Wytycznymi dotyczacymi oznaczania projektdw w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwdj,

e Systemem identyfikacji wizualnej projektéw Instytutu Badan Edukacyjnych.

Wykonawca zobowigzany bedzie do umieszczania logo Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja
Rozwdj, logo Unii Europejskiej wraz z podpisem Unia Europejska, logo projektu oraz flagi RP na

wszystkich materiatach promocyjno-informacyjnych dotyczacych realizacji zamoéwienia.
VIll.  TERMIN REALIZACJI | PLATNOSC

Przedmiot zamdwienia bedzie wykonywany od dnia podpisania umowy do 31.12.2022 r.

Rozliczenie nastgpi na podstawie FV lub rachunku wystawionego przez Wykonawce w terminie 21 dni
od dostarczenia do siedziby zamawiajgcego. Podstawg do wystawienia dokumentu ptatnosci bedzie
zatwierdzone przez obie strony sprawozdanie z kampanii i potwierdzajacy wykonanie wszystkich
warunkéw zamdwienia. Zamawiajgcy dokona weryfikacji przedtozonego sprawozdania w terminie 1
dnia liczac od dnia dostarczenia go przez Wykonawce.

Szczegbtowy harmonogram realizacji zostanie uzgodniony pomiedzy stronami w trybie roboczym, z
zastrzezeniem, ze wszystkie dziatania muszg zosta¢ zakoriczone i odebrane w terminie do 31.12 2022

r. z zastrzezeniem, ze wyswietlanie kampanii musi zakonczy¢ sie do dnia 22.12.2022 r.



